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| magazine Cina in Italia e 'edizione italiana di China Newsweek, 2 community cresce, allargando nel 2013 1 propri orizzontl a
neriodico edito da China News - ['agenzia di stampa governativa mondo del web, con 1a creazione del sito cinainitalia.com e del
cinese - 1 cui sito chinanews.com conta 40 milioni di page propri canali social ufficiali (Facebook, Instagram, Twitter e \WeChat).
view al giorno. \el 20718, presso lo storico quartiere romano di S. Lorenzo, Cina
| progetto editoriale nasce nel 2007 attraverso la creazione di n Italia Inaugura 1l proprio spazio eventi, Roma 9: una location su
Un mensile multitematico in lingua cinese, che si pone fin da subito due livelli concepita per dare concretezza alle tematiche di scambio
come Il punto di riferimento per le comunita cinesi presenti in [talia. e Interazione tra | due paes!.

Nel 2007 la rivista attua la prima importante trasformazione, n questi anni Cina in ltalia si impone come punto dincontro,
diventando bilingue, ampliando la propria audience agli italiani e virtuale e fisico, tra Cina e Italia. La piattaforma multimediale
alle imprese che guardano con interesse alla Cina e assumendo garantisce un punto di vista privilegiato a tutti coloro
sempre pil il ruolo di ponte tra le due culture. vogliano approfondire gli scambi tra Cina e Italia in chiave

Un ruolo centrale, che nel 2011 porta il magazine a essere economica, culturale e di business.

accreditato da China News tra le edizioni estere del proprio L a rivista e distribuita sul territorio nazionale in edicole selezionate,
periodico, oltre a quelle di USA, Regno Unito, Corea del Sud, nelle VIP lounge degli aeroporti, nella business class dei voli Roma-
Giappone, Sud-est asiatico, Russia, Egitto e Francia. ohanghal della China Eastern Airlines, in ambasciate e consolati,

negli istituti culturall, online e presso la redazione di Roma.
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L'EDITORE

Cina in Italia nasce da un’idea di , giornalista
e scrittrice cinese che vive in Italia da piu di venticinque
anni.

Nel 2014, per il suo profondo e costante impegno nello
scambiotraidue Paesi, le viene conferito dal Presidente
della Repubblica ltalianail titolo di

Nel 2015 e stata inserita da Milano Finanza nel suo
speciale MF International Cina/ltalia al
nelle relazioni

bilaterali tra Cina e Italia.
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della Cina e cinesi amanti dell’ltalia e del Made in Italy.

Cina in Italia e una piattaforma multimediale, che
garantisce una comunicazione pervasiva, creando forte
engagement.

CINA in

I'lﬂ;%!.;ﬂ La piattaforma permette di intercettare e coinvolgere
Il target audience composto da politici, diplomatici,
imprenditori, import/export manager, italiani amanti
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MAGAZINE

Frequency: monthly
Distribution: national
Circulation: 2.000
Readers: 8.000

AUDIENCE

SOCIAL

Fan: 34.000

Fanbase growth: +32%/year
Reach: 305.000

unique users/month
Engagement: 26.150

unique users/month

.o

WEBSITE
User: 30.000/month

Page view: 56.000/month
Frequency: +60 post/month
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MARCO CARPINETI

dalla storia di antiche terre

Andiamo avanti guardando al passato...
Ly --'J_._ L] :

e 11 : .. \
J‘ it J.: ‘

DOUBLE
PAGE

40 X 25

*2h 3% 47 di copertina e pagine interne
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Per una comunicazione piu approfondita,
ospitiamo e supportiamo la realizzazione
di contenuti redazionali, con traduzione e
adattamento in lingua cinese (1 o0 2 pagine).

VISIBILITA SU MAGAZINE: ADVERTORIAL
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Marco Carpineti punta sulla Gina
e 4% B ik e 394 2 i 1 e ] i 35

L'azienda laziale si affaccia sul mercato cinese, decisa a
conquistarlo con i suoi vini di qualita. «l nostri prodotti ri-
sponderanno all’esigenza di soddisfare un mercato ampio
ed eterogeneo»

lle pendici dei Monti Lepini, a Cori, antica cittadina laziale
Arisalente al IV secolo a.C., 56 chilometri a sud di Roma, a circa

400 metri di altitudine, su un territorio antico, fiorisce e cresce
solida I’azienda Marco Carpineti. Appartenente alla famiglia Carpineti da
diverse generazioni, dal 1986 ¢ Marco che, spinto da autentica passione e
dal desiderio di vivere in un ambiente intatto, ne prende in mano le redini e
ne fa un’azienda modello e al mo-
mento in piena espansione. Nel
1994 il cambiamento pil rilevante
con I’adozione dei metodi di agri-
coltura biologica, frutto della vo-
lonta di realizzare prodotti vera-
mente sani. Diserbanti, concimi
chimici e prodotti di sintesi, infatti,
non trovano asilo nella tenuta di
Marco Carpineti, garanzia per i
consumatori di vini di qualita in
senso assoluto.
Attualmente 1’azienda si estende
per circa 52,5 ettari, di cui 41 col-
tivati a vigneto e 11,5 a uliveto.
La scommessa, che si sta dimo-
strando vincente, punta su alcuni
vitigni sconosciuti, che solo questo
territorio ha conservato come un
tesoro nascosto. Vitigni a bacca
bianca da sempre coltivati sono il
Bellone e una varieta di uva Greco, chiamata Greco Moro, quasi scomparsa
nel territorio. Quelli a bacca rossa sono il Nero buono di Cori, il
Montepulciano e il Cesanese. Curati da professionisti scrupolosi, i vigneti
con esposizione sud-sudovest si sviluppano in quattro tenute: Capolemole,
Pezze di Ninfa, San Pietro e Antignana. Le uve vengono trasformate
attraverso attrezzature all’avanguardia nella nuova cantina. Al momento in
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piena espansione, dispone di consistenti spazi per la trasformazione, lo
stoccaggio, 1’affinamento e la maturazione del prodotto, nonché per
ricevimento ospiti e degustazioni.

Di recente I’azienda ha iniziato a muovere i primi passi nel mercato cinese,
consapevole dell’importanza della Cina in termini di volumi e valore. «La
Cina ha enormi potenzialita, ma non mancano le difficolta, soprattutto dal
punto di vista legislativo e logistico — racconta a Cina in Italia Marco
Carpineti —. E un Paese con leggi molto restrittive per le importazioni di
alcol, a livello logistico bisogna pianificare tutto affinché il prodotto non
passi troppo tempo all’interno di container ed ¢ fondamentale avere un in-
terlocutore che conosca il mercato». Nonostante le difficolta iniziali, pero,
c’e la certezza che «la Cina diverra in futuro il punto di riferimento per
tutte le aziende che decidano di esportare in Asia, rappresentando il pill im-
portante hub per il commercio di alcolici del continente asiatico».

Per affermarsi nel mercato cinese, Carpineti intende puntare sulla qualita,
valore alla base dell’azienda. E per conquistare i palati dei cinesi, sottolinea
Marco, «avendo un’ampia gamma di prodotti, possiamo delineare dei
profili che siano il piu vicino possibile ai gusti dei consumatori. La globa-
lizzazione che sta vivendo la Cina ¢ percepibile anche nei nuovi gusti dei
consumatori, che stanno andando sempre piu verso la ricerca di qualcosa di
nuovo e che abbia determinate caratteristiche». L’ obiettivo, quindi, € quello
di soddisfare le richieste dei diversi target di consumatori, a partire dai mil-
lennial. «Crediamo che, come per il mercato interno, anche la Cina nei
prossimi anni richiedera prodotti differenti, pit semplici da bere, ma allo
stesso tempo eleganti e con tempistiche piu brevi per quanto riguarda la
maturazione. Siamo certi che i nostri prodotti risponderanno all’esigenza
di soddisfare un mercato piu ampio ed eterogeneo — chiosa Marco —. La
nostra sfida per il mercato cinese nei prossimi anni sara quella di esportare
prodotti di alta qualita e che abbiano un carattere di riconoscibilita».

CINA IN ITALIA
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Il giovedi cinese
Degustazioni di ravioli
italiani e cinesi
L
Aperitivi in lingua
L

Degustazioni di té
cinesi

L
psentazioni di libri
&
piezioni di film
@

tri di medicina
zionale cinese

-3
anno special
@

oer bambini

ni d’'arte

pif su

alia.com

ONTENUTI SPECIALI

Per aumentare I'impatto delle campagne e possibile
immaginare contenuti esclusivi e personalizzati, qual
inserti, gadget, libretti, segnalibri, etc.
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ARTICOLI

Home Acguisialarivista nu

. L . s
Otina Esstem Mg 57 CINA.
k i 4 ITHLIB CHI SIAMD SERVIZI SEZIONI ACQUISTA LA RIVISTA LIBRI COMNTATTI
on now RopE

DERS M ~ L s T N 2 DR R

CHINA EASTERN CHINA EASTERN

Home  Acguistsiarivista

0]

SERVIZI SEZIONI ACQUISTA LA RIVISTA CONTATTI

Articoll in Evidenza

i Cing Teconomia digitale vale il
38.2% del Pil

Il Canale Imperiale si fa museo

Storia del capodanno Cinese
y CULTURA CIMNESE

b
Scuole mandarine in Italia: chi le frequenta, dove ECONOMIA = &Uj R0

SONo, cosa si impa ra Bufera bike sharing, Ofo allé [.‘.IFEI'SE

con la restituzione dei depositi

" | i fran | i " 5 I
Il capodanno cinese non ha una data fissa, ma ogni anno varia in un periodo compreso tra il 21 Arthaina | francalol LaCinasul lato astara

. . . = . 1 dall annn del furisman dellal uina
gennaio e il 19 febbralo. Il calendario cinese, diversamente dal nostro {(quello gregoriana), é
Lunisolare, ossia Incorpora al sug Interno sia elementl del calendario selare che quelli del
calendaric lunare. |l capodanno cinese, o festa di primavera, coincide con il secondo

novilunio dopo il solstizio d'inverno, e ad ogni anno & associato un animale dell'oroscop

Attualita

Nel 2019 il capodanno cinese avra inizio il 5 febbraio e sara dedicato al maiale.

PERS MZE

CHINA EASTERN

Quantodurai

podanno cinese e cosa si fa durante i giorni
di festa

Il capodanno cinese, cii: inizia il glorno della vigilia e si protrae fino alla festa delle lanterne, che

] &l s i‘i ..ﬁ;i ¢ @ ﬁﬁﬁﬁ.g segnala appunto |l termihe di gquesto evento, ha una durata complessiva di 16 giorni.
f'.-;"*!..; Trh = CHINA EASTERN

R P -

- In questo periodo le scifle restano chiuse cosi come maolte attivitd commerciali ed uffici, dal

momento che |a tradizighe vuole che sia malaugurante lavorare In questo periodo, @ sopratiutio

nel primi 5 glorni dei fedleggiamentl,

Skin 1600x1200px Box 300x250px Leaderboard 728x90px Box 300x250px
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La nostra redazione e un team di esperti SEO (search
engine optimization) garantiscono il massimo supporto
per la creazione di contenuti redazionali, con perfomance
elevate di indicizzazione sui motori di ricerca.
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Il nostro sito ospita una sezione in lingua cinese
dedicata al ai lettori cinesi. Attraverso un servizio
di traduzione e revisione dei contenuti, offriamo la
possibilita di estendere le campagne pubblicitarie a
questo tipo di target audience.
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FRERITREN (BEEMETER 0
BUDEN? HAE, T4 ETHBEEA
AR ERRMSHENYE. B>

FIFFEAE LAZIO

EHARATEHE, ERTEXENERSH
FRAHERE,. —TMNEDL, — M ET
REL. 1SR LER, BEEREDERE—
T« AEMNETESFREGEZOMN b,
MM AE N R, EE e




CINA in

VISIBILITA SOCIAL

ITALIA
it FhE

n Cina In Italia Q

CINA in

ITALIA
ttt B cp

Cina In ltalia &

@cinainitalia

Home
Informazioni
Note
Vetrina

Post

Foto

Video

Video in diretta
Eventi
Servizi
Recensioni
Community

Informazioni e inserzioni

g Tipiace v 3\ Pagina seguita «

©

Cina In Ralia
5 fabbraio alle ore 09:14 -

HFOUR!

Buon anno del Maiale!

::.J,:

BUON ANNO

B FIRR!

CINA in
ITALIA

# Condividi

Home Crea

@ 4.7 su 5 - In base alle opinioni di 91 persone

La nostra storia

+ Parla alle persone della tua azienda

Community Mostra tutti

L e altri 36 amici hanno messo
"Mi piace® a questo lucgo oppure hanno
effettuato la registrazione qui

L AP )

s Piace a 29.390 persone
W Follower: 20,622

Informazioni Mostra tutto

v~ Foto in cui il brand é presente in relazione ad un
topic della Rivista “Cina In Italia”

v~ GIF (immagini animate) in cui il brand é presente
(product placement)

v~ Link Post di articoli (interviste, notizie in cui e presente
il brand) sul sito www.cinainitalia.com

v~ Sondaggi su Facebook
v~ Card su Facebook (ricette, citazioni, bullet point)

v’ Video notizie o interviste in cui & presente il brand
(product placement)

v Instagram Stories
v~ Copertura Live da eventi in cui & presente il brand
¥’ Rilanci su Twitter e Live Tweet da eventi
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WeChat e I’app per social network e messaggistica
piu utilizzata in Cina. Il nostro team é disponibile
per la creazione di contenuti e grafiche dedicate, da
diffondere attraverso la nostra pagina WeChat.*

* La pagina istituzionale WeChat e coordinata dall’editore Hu Lanbo
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Consapevoli della crescente importanza del lato esperienziale
del marketing, la nostra location di 200 mq su due livelli e
stata ideata per far incontrare aziende e consumatori.

Roma 9 e una boutique showroom ideale per degustazioni
enogastronomiche, presentazioni di prodotti, conferenze
stampa e per implementare strategie cross mediali che

prevedano un contatto diretto con il nostro pubblico.

Offriamo la possibilita di estendere le campagne all’interno
di spazi partner esclusivi.
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In stretta collaborazione con i nostri clienti,
realizziamo campagne di comunicazione

e marketing che, con uno stile uniforme,
siano veicolate attraverso i nostri

canali online, offline e onsite.



W ELEPHANT

CONSULTING GROUP

CONTATTI

adv(@elephantconsultingroup.com

www.elephantconsultingroup.com



